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РЫНОК СОЦИОЛОГИЧЕСКИХ 
И МАРКЕТИНГОВЫХ ИССЛЕДОВАНИЙ: 
ОБОРОТЫ 2024, ТРЕНДЫ 2025-2026



Оглавление
Ежегодно мы выпускаем отчет на базе проводимого нами исследования оборотов рынка в рамках 

исследования ESOMAR Global Market Research. В этом году в отчет мы включили не только 

результаты данного исследования, но и также некоторые наблюдения и аналитику из других важных 

отраслевых отчетов ESOMAR о ситуации на рынке исследований в России и мире.

Обороты рынка маркетинговых и социологических исследований (в рамках ESOMAR 
Global Market Research)
Ежегодное исследование на основе опроса игроков отрасли

Развитие мирового рынка исследований и инсайтов (ESOMAR Forecasting the Data and 
Insights Industry). 
В 2025 году ESOMAR провел форсайт по развитию отрасли инсайтов и исследований

Уровень цен на исследования в России и мире (ESOMAR Global Prices study 2025)
В рамках исследования ESOMAR запрашивает цены на несколько видов исследований в каждой 
стране, предоставляя спецификации для каждого вида. В качестве основного показателя при 
расчетах используется медианная цена.



Исследование проводилось в рамках опроса ESOMAR Global Market Research

Метод сбора данных: онлайн-опрос 

Выборка: компании, занимающиеся маркетинговыми и социально-политическими 

исследованиями на российском рынке, а также компании, занимающиеся разработкой ПО для 

рынка исследований.

Список компаний для опроса взят с портала Sociologos + списки членов ОИРОМ и Группы 

7/89 + активные участники ResearchEXPO 2016-2024 года. Всего компаний в списке: 650.

Приняли участие в опросе 60 компаний (9% участников рынка, которые дают 55% всего 

оборота рынка).

Опрос проводился в июле 2025 года.

Методология исследования Global 
Market Research



Расчет общего оборота рынка 

маркетинговых исследований

Общий оборот рынка



При расчете оборота рынка: 

Учитывались: НЕ учитывались:

Работы, связанные с проведением 

маркетинговых и социологических 

исследований

Деятельность, напрямую не связанная с проведением 
маркетинговых и социологических  исследований

Проекты, проведенные иностранными компаниями в 

России без привлечения местных подрядчиков (например, 

онлайн)

Проекты, проведенные российскими 

компаниями и российскими офисами 

международных компаний в России и 

других странах, в том числе заказанные из-

за рубежа

Стоимость работ, проведенных по субподряду

российскими исследовательскими компаниями для 

других российских исследовательских компаний (то 

есть стоимость учитывается только у компаний, которые 

отдали работы на субподряд, чтобы избежать двойного 

подсчета)

При расчете учитывались проекты, проведенные в России, и исключались проекты, взятые по субподряду одними российскими 
компаниями от других российских исследовательских компаний.
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Оборот рынка 

Изменение оборотов 
глобального рынка 
(по данным ESOMAR)

* Данные за 2025 год – это ожидания участников рынка (опрос проводился в июне 2025 года), прогноз роста ВВП и прогноз ESOMAR

Изменение ВВП

Изменение оборотов глобального рынка исследований

Обороты российского 
рынка исследований

Изменение оборотов



Глобальный рынок исследований и инсайтов 
также растет*

В 2022 г. рост составлял 10,5%, затем замедлился до ~8%  

в 2024 г. – рынок перешёл от «перегрева» к устойчивой 

нормализации

Ожидаемый оборот к 2027 г., то есть ожидается

+27% к 2024 г. при продолжении текущей траектории роста. 

Глобальный контекст задаёт коридор 
ожиданий ~7–9% ежегодного роста

186,9 
млрд $

10,5%

7%
8,1%

7,8%
8,4% 8,4%

2022 2023 2024 2025 * 2026 * 2027 *

147,5 
млрд $

* По данным отчета ESOMAR Forecasting the Data and Insights Industry

2024

2027*



91% 94% 99% 96%

9% 6% 1% 4%

2021 2022 2023 2024

В одной стране В нескольких странах

Российские vs Международные проекты Заказанные из России vs из-за рубежа

72%
86%

95% 97%

28% 14% 5% 3%

2021 2022 2023 2024

Заказанные из России Заказанные из-за рубежа

Изменение структуры заказчиков



Оборот в разрезе по типам исследований 

(в процентном соотношении от общего 

оборота рынка в рублях)

Разбивки по типам 
исследований



Методология расчета

Все разбивки считались следующим образом: все данные даны от оборота, а не по 
количеству проектов

✓ Использовались только данные опроса (не экстраполировались на рынок)

✓ Все проценты по каждой компании пересчитывались в рубли (исходя из информации об 
обороте)

✓ Полученные значения суммировались по всем компаниям

✓ От полученных сумм находились проценты по рынку

По опросу Расчет

Компания № Оборот Колич. Иссл. Кач. Иссл. Количественные Качественные

11 10 руб. 0 100% 0 руб. 10 руб.

12 100 руб. 80% 20% 80 руб. 20 руб.

13 30 руб. 50% 50% 15 руб. 15 руб.

Total - - - 95 руб.= 68% 45 руб.= 32%

Пример расчета



По типу исследовательской 
деятельности в 2024 году

60%

10%

26%

4%

Сбор первичных 
количественных 

данных

Сбор первичных 
качественных данных

Аналитика и Отчеты Консалтинг



Количественные исследования* 

1%

2%

1%

23%

41%

32%

1%

2%

5%

31%

26%

35%

1%

2%

2%

36%

24%

35%

Мониторинг социальных медиа

Автоматизированные цифровые измерения***

Измерение интернет-трафика / аудитории*

Личные интервью (PAPI / CAPI), включая холл-
тесты

Телефонные интервью (обычные / CATI)

Количественные онлайн- и мобильные 
исследования

* DIY проекты не входят в разбивку
**Телеметрия и другие автоматизированные измерения аудиторий СМИ, ритейл-аудит, IVR – interactive voice recording и т.п. 
***Включая измерения вебсайтов

Традиционные 

С использованием 
технологий 

2024 год
2023 год
2022 год



2%

3%

2%

4%

1%

9%

17%

43%

19%

1%

1%

2%

3%

2%

6%

25%

28%

31%

1%

1%

7%

2%

1%

6%

41%

7%

34%

Онлайн-сообщества

Качественный анализ социальных медиа (SML)

Качественные мобильные исследования (мобильная 
этнография, мобильные дневники, сбор фотографий …

Онлайн-форумы

Традиционная этнография

Глубинные личные интервью

Глубинные онлайн интервью

Очные фокус-группы

Онлайн фокус-группы

Традиционные 

С использованием 
технологий 

Качественные исследования 

2024 год
2023 год
2022 год



Доля в обороте по типам продуктов

84%

10%
3% 1% 1%

79%

13%

5%
1% 2,00%

Исследования полного цикла 
(качественные и 

количественные опросы, 
включая фокус-группы, 
интервью с экспертами, 
измерение аудитории…)

Поле (сбор данных: включая 
услуги по выборке, опросам, 
включая опросы по панели, и 

обработку данных)

Консалтинговые услуги Лицензирование и продажа 
программного обеспечения 

(решения для анализа данных, 
сбора и аналитики социальных 

медиа, DIY платформы)

Подписки на синдицированные 
исследования (данные, 

аналитика)

2023 год
2024 год



Структура отрасли: технологические 
решения опережают классические 
исследования*

2024

62,2 
млн $

Research Software
(платформы, SML, 
DIY и пр.)

35,1 
млн $

Reporting
(консалтинг, 
отраслевые отчеты)

6,3%

2,5%

5,1% 4,6%
4,7% 4,9%

13,9%

11,8%
11% 10,7%

12%
11,7%

11,5%

6%

7,6% 7,2%
7,1%

7%

2022 2023 2024 2025 * 2026 * 2027 *

50,3 
млн $

Market Research 
(классич. методы 
+ панели)

Основной прирост 
бюджетов 
концентрируется в 
платформах, 
аналитических 
стеках и встроенных 
решениях, тогда как 
спрос на 
дополнительные adhoc-
проекты растёт 
значительно медленнее.
Исследования на базе 
технологий растут 
быстрее классических 
исследований

* По данным отчета ESOMAR Forecasting the Data and Insights Industry



По данным ESOMAR, в мире ценность агентств 
— все больше в решениях и стратегиях, а не в 
данных*

37%
35

34%

33%
32%

31%

2022 2023 2024 2025 * 2026 * 2027 *

Доля классического Market Research в 
мире снижается ежегодно:

Потенциально аутсорс растёт, но 
почти в два раза медленнее
общей индустрии

В фокусе агентств остаётся то, что не переезжает на 
платформы и не масштабируется внутрь компаний. 

Основная цель — связывать данные с решением, а не с 
отчётом. В фокусе для агентств будут задачи со сложной 
методологией, когда нужны нестандартные дизайны, 
редкие аудитории, комбинированные источники, валидность, 
которую автоматизация не обеспечивает. 

Актуальность аутсорса будет лежать в стратегической 
плоскости: работа там, где есть риск, неопределённость, 
отраслевой контекст и управленческие последствия. Всё 
остальное рынок активно делегирует технологиям и инхаусу.

* По данным отчета ESOMAR Forecasting the Data and Insights Industry



Основным мотором роста сегмента Research 
Software в мире ESOMAR считает цифровую 
аналитику* 

Digital 
Data 

Analytics

единственный сегмент
Research Software

с двузначным темпом роста

Новые платформы встраивают AI и 
ML не только в аналитику, но и в 
автоматизацию, персонализацию и 
экспериментирование, превращая 
аналитические системы в 
«двигатель решений», а не просто 
в дэшборды. 

Для агентств и IТ-
поставщиков важна не только 
скорость внедрения AI-
функций, но и прозрачность 
алгоритмов, 
управляемость качества 
данных и способность 
интегрироваться в 
существующие бизнес-
процессы клиентов.

45,5 
млн $

66,4 
млн $

2024

2027*

* По данным отчета ESOMAR Forecasting the Data and Insights Industry



Классические исследования – это зрелый 
якорь, но технологичные сегменты становятся главным 
источником роста*

США характеризуются технологически 
ориентированной структурой рынка: основная 
динамика формируется за счёт Research Software и 
Digital Data Analytics, тогда как роль традиционных 
исследований относительно ниже. 

Европа остаётся наиболее сбалансированным 
регионом с более высокой долей классических 
исследований и устойчивым спросом со стороны 
регулируемых и институциональных отраслей. 

Азия-Тихоокеанский регион демонстрирует наиболее 
быстрый рост технологичных сегментов и 
усиливающееся влияние локальных цифровых 
платформ, тогда как рынки MEA и Латинской Америки 
развиваются равномерно с низкой базы без ярко 
выраженного технологического драйвера

62,9%
США 

83,4 млрд $

13,3% 
АТР

17,7 млрд $

21,9% 
Европа

29,1 млрд $

2024

% технологического и софтового сектора от общего оборота

* По данным отчета ESOMAR Forecasting the Data and Insights Industry



Какие методы используют или планируют 

использовать участники рынка

Методы



Используют сейчас Планируют использовать Не планируют использовать З.о.

Искусственный 
интеллект и машинное 
обучение

Аналитика больших 
данных

Чатботы

DIY инструменты

Автоматизированные 
интервью с помощью ИИ

Agile методы 

Eye tracking

Сенсорные исследования 
и тесты

Синтетические 
респонденты (new)

29%

8%

21%

55%

60%

42%

16%

27%

30%

0%

5%

8%

Часть 1

19%

5%

9%

36%

32%

17%

34%

30%

17%

11%

33%

57%

18%

14%

21%

39%

43%

36%

19%

19%

11%

25%

24%

32%

30%

22%

23%

40%

51%

43%

11%

11%

11%

19%

16%

23%

25%

19%

17%

50%

56%

51%

10%

10%

17%

15%

16%

15%

34%

27%

26%

44%

40%

36%

10%

19%

19%

13%

14%

19%

16%

11%

21%

51%

57%

40%

18%

21%

25%

15%

11%

15%

29%

17%

19%

51%

57%

55%

13%

14%

19%

8%

11%

8%

26%53%21%0%

2025
2024
2023

2025
2024
2023

2025
2024
2023

2025
2024
2023

2025
2024
2023

2025
2024
2023

2025
2024
2023

2025
2024
2023

2025



Нейроисследования

Интеграция данных, 
Single source data

Умные устройства

Виртуальная среда 
(VR)

Краудсорсинг

Facial coding

Биометрия

Prediction markets

Блокчейн-технологии

Часть 2 Используют сейчас Планируют использовать Не планируют использовать З.о.

26%

17%

26%

60%

56%

47%

8%

19%

17%

6%

8%

9%

35%

30%

30%

50%

54%

58%

8%

8%

9%

8%

8%

2%

35%

25%

30%

45%

54%

49%

11%

17%

9%

9%

3%

11%

31%

21%

25%

58%

62%

60%

8%

13%

9%

4%

5%

6%

34%

29%

25%

53%

54%

57%

10%

13%

13%

4%

5%

6%

33%

30%

30%

55%

62%

55%

9%

5%

13%

4%

3%

2%

31%

30%

25%

56%

62%

60%

9%

6%

8%

4%

2%

8%

25%

21%

25%

68%

73%

62%

6%

5%

8%

1%

2%

6%

34%

29%

30%

61%

68%

64%

5%

2%

6%

0%

2%

2025
2024
2023

2025
2024
2023

2023
2024
2025

2025
2024
2023

2025
2024
2023

2025
2024
2023

2025
2024
2023

2025
2024
2023

2025
2024
2023



Использование ИИ участниками рынка

ИИ



Использование ИИ 
64% опрошенных компаний уже используют ИИ в своей работе, и около четверти разрабатывают 
продукты на основе ИИ

12%

3%

3%

6%

9%

18%

29%

29%

35%

38%

44%

47%

50%

53%

59%

Другое (укажите)

Проведение онлайн-интервью

Синтетические респонденты

Определение достижимости целевых групп

Проведение телефонного опроса

Обработка запроса

Обработка количественных данных

Дизайн отчетов/ презентаций

Выдвижение гипотез

Подготовка презентации

Написание отчета

Составление анкеты

Кодировка открытых вопросов

Анализ и систематизация качественных данных

Генерация идей

На каких этапах работы в компании используется ИИ

4%

11%

9%

75%

Да, уже внедрили 

Да, разрабатываем

Да, планируем 

Нет и не планируем

Разрабатываете ли Вы 
собственный продукт на базе 

ИИ?



Использование ИИ как стандарт отрасли* 

Использование ИИ уже является стандартом отрасли (наряду с автоматизацией и гибким подходом к 
исследованиям), а не воспринимается только как что-то новое.

• Появление новых инструментов на основе ИИ  вызывает как оптимизм так и опасения упустить новые возможности
• Многие компании внедряют ИИ для повышения скорости и эффективности, для работы с инсайтами, он помогает 

для анализа текстов, видео и даже эмоций.
• Работа с ИИ все еще требуют проработки и регулирования, и хотя уже появляются документы такого рода, 

сохраняется потребность в разработке отраслевых этических положений.

* По данным отчета ESOMAR Forecasting the Data and Insights Industry

Внедрение ИИ

Восприятие ИИ как 
«черный ящик»

Запрос на 
прозрачность, 

защиту данных и 
ответственное 
использование

Вопросы ESOMAR для 
покупателей услуг на 

базе ИИ 

Закон об ИИ, 
выпущенный 
Европейской 

комиссией



Динамика цен на исследования мире

Цены 



Оценка финансового состояния 

▪ 85% опрошенных компаний отметили, что в 2025 году подняли цены на свои 

услуги (в 2024 году таких было 74%).

▪ По данным ESOMAR, уровень цен на исследования в России значительно 

ниже медианной цены по миру. 

В рамках международного исследования ESOMAR Global Prices Study ассоциация 

запрашивает цены на несколько видов исследований в каждой стране, 

предоставляя спецификации для каждого вида. В качестве основного 

показателя при расчетах используется медианная цена.



Цены на исследования в России ниже 
медианных цен в мире*

Место Страна Индекс*

1 Швейцария 320

2 США 307

3 Канада 210

…

13 Тайвань 100*

…

30 Вьетнам 58

31 Россия 57

32 Индия 56

….

36 Перу 40

В рамках исследования ESOMAR 
рассчитывает глобальный рейтинг, 
основанный на индексе цен. Для этого в 
расчет берутся самые дешевые способы 
проведения количественных и качественных 
исследований в каждой стране. Средняя 
стоимость выполнения исследований U&A и 
фокус-группы используется для расчета 
рейтинга, и эти результаты сравниваются с 
медианной ценой по всем странам.

Значение индекса 100 означает, что страна находится на уровне медианной цены по миру

*По данным отчета ESOMAR Global Prices Study 2025



U&A исследования*

Исследование 
потребителей продукта 

N=500

Достижимость: 67% 

LOI:15 минут

Квоты на пол-возраст-регион

Данные: в формате базы 
данных (без аналитического 
отчета
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Изменение медианных цен по миру к предыдущему 
периоду

F2F CATI Online

Тип F2F CATI Online

Мир 21 000$ 15 300$ 10 600$

Россия 9 800$ 8 000$ 5 500$

2014 2016 2018 2021 2023 2025

*По данным отчета ESOMAR Global Prices Study 2025



Трекинг*

Трекинг (тематика –
чистящие средства)

N=1000 (по 50 интервью 
каждую неделю, 20 недель)

Достижимость: 67% 

LOI:18 минут

Непересеченные квоты на 
пол, возраст и материальное 
положение

Данные: топ-лайн каждые 4 
недели, данные в формате 
таблиц и базы данных
Аналитический отчет и 
презентация клиенту
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Изменение медианных цен по миру к предыдущему 
периоду

F2F CATI Online

Тип F2F CATI Online

Мир 44 200$ 37 000$ 26 500$

Россия 12 900$ Нет данных 9 000$

2014 2016 2018 2021 2023 2025

*По данным отчета ESOMAR Global Prices Study 2025



Фокус-группы*

Банковские услуги

4 фокус-группы по 8 участников 

Длительность каждой фокус-
группы - около 90 минут

Агентство:

• Предоставляет модератора

• Разрабатывает гайд

• Во время фокус-группы 
клиент может наблюдать за 
ее проведением (ведется 
трансляция и запись)

• Запись передается клиенту 
(без транскрибации)

• Проводит презентацию 
результатов клиенту
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Изменение медианных цен по миру к предыдущему 
периоду

F2F Онлайн

Тип F2F Online

Мир 10 600$ 9 600$

Россия 7 100$ 6 700$

2014 2016 2018 2021 2023 2025

*По данным отчета ESOMAR Global Prices Study 2025



Онлайн-дискуссии*

N=50 участников
Длительность: 1 неделя
Агентство:
- Предоставляет 

модератора
- Разрабатывает гайд
- Предоставляет платформу
- Проводит презентацию 

результатов клиенту
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Изменение медианных цен по миру к предыдущему 
периоду

Тип Онлайн

Мир 15 700$

Россия 10 400$

2018 2021 2023 2025

*По данным отчета ESOMAR Global Prices Study 2025



B2B исследование*

Специалисты, ответственные 
за принятие решение в 
сфере финансов и бизнеса 
компании

2 варианта:
- Выборку ищет агентство
- Выборка предоставляется 

клиентом

N=200
RR=10%
LOI:15 минут

Данные: база данных, 
презентация результатов, 
аналитический отчет с 
рекомендациями
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Изменение медианных цен по миру к предыдущему 
периоду

CATI (выборку дает клиент) Online (выборку дает клиент)

CATI (выборку ищет агентство) Online (выборку ищет агентство)

Тип CATI (выборку 
дает клиент) 

Online (выборку 
дает клиент) 

CATI (выборку 
ищет агентство)

Online (выборку 
ищет агентство)

Мир 18 800$ 19 300$ 20 800$ 20 800$

Россия 9 600$ 4 700$ 8 600$ 9 100$

2014 2016 2018 2021 2023 2025

*По данным отчета ESOMAR Global Prices Study 2025



Сравнение цен на другие виды 
исследований*

Тип Мир Россия

Консалтинг (работа – около 6 недель) 18 800$ 18 800$

Репрезентативные случайные выборки N=1000 (F2F) 29 200$ 17 700$

Репрезентативные случайные выборки N=1000 (CATI) 22 200$ 15 500$

Исследование позиционирования бренда N=200, IR= 5-8% (F2F) 20 100$ 19 100$

Исследование позиционирования бренда N=200, IR= 5-8% (CATI) 11 900$ 7 000$

Исследование позиционирования бренда N=200, IR= 5-8% (Online) 12 300$ 5 400$

*По данным отчета ESOMAR Global Prices Study 2025



По мнению экспертов, принявших участие 

в опросе 

Cостояние отрасли 
в 2025 году



Оценка финансового состояния 

Половина (52%) опрошенных компаний ожидают у себя рост по итогам 2025 

года, 23% – ожидают падение, а 11% отмечают, что изменений не произойдет 

(для сравнения – в прошлом году только 40% компаний ожидали рост, и 15% -

падение, и 23% ожидали, что изменений не будет). 



Планы по изменению количества  
сотрудников компании

33%

3%
53%

11% Увеличение количества 

Уменьшение количества

Не планируется менять 
количество

Затрудняюсь ответить

▪ Треть опрошенных компаний собираются увеличивать штат сотрудников в 2026 году.

▪ Больше половину опрошенных компаний не планирует менять количество сотрудников, а 
10% - затруднились с ответом про планы на следующий год.

Что из перечисленного Вы 
планируете на 2026 год?

Q Что из перечисленного Вы планируете на 2026 год?



80%
72%

80%

64%

78%
83%

2019 2020 2021 2022 2023 2024

Год был прибыльным
Сложнее оставаться прибыльной

Проще оставаться прибыльной

87%

45%

87%

55%

42%

61%

2020 2021 2022 2023 2024 2025

3%

17%

3%

13%

19%

8%

2020 2021 2022 2023 2024 2025

Оценка компаний – насколько им 
сложнее оставаться прибыльными

Q Был ли 2024 год прибыльным для Вашей компании?

По сравнению с 2024 годом, насколько сложнее компании 

оставаться прибыльной в 2025 году? (сложнее-проще-также)



Основные угрозы отрасли

46%

16% 14%

6% 5%

13%

35%

28%

15%

7%
2%

13%

Сокращение 
бюджетов на 
исследования

Рост себестоимости 
исследований

Появление 
инструментов для 
самостоятельных 

исследований (DIY)

Самостоятельный 
анализ данных 

клиентами (Data 
Mining)

Ускорение процесса 
принятия решений

Другое*

Что Вы считаете основной угрозой фирмам занимающимся исследованиями рынка 
и общественного мнения (таким как Ваша)?

*Другое: появление недостаточно профессиональных игроков на рынке, кадровый голод, переманивание специалистов на сторону 
клиента, серый рынок данных.

2023 год
2024 год



10%

25%

29%

28%

36%

26%

31%

65%

29%

71%

8%

25%

14%

35%

44%

35%

54%

70%

54%

56%

6%

22%

28%

28%

30%

31%

54%

56%

63%

70%
Усиление давления на стоимость исследований

Внедрение Искусственного интеллекта 
в исследования

Сокращение доли исследований, проводимых 
оффлайн

Развитие DIY и рост доли исследований, 
которые компании делают своими силами

Использование дашбордов и аналитики 
в режиме реального времени

Запросы клиентов на снижение сроков 
поля\Рост активности российских заказчиков

Появления значительного числа новых игроков 
на рынке исследований

Снижение качества данных

Рост числа профессиональных респондентов

Фокус на разнообразие и инклюзивность

Отраслевые тенденции, которые 
отмечают участники рынка

2024 год
2023 год
2022 год



19%

24%

26%

43%

43%

54%Усложнение проведения телефонных опросов

Усиление конкуренции за квалифицированных 
сотрудников

Давление регулятора по работе с 
персональными данными

Рост зарплат в сфере исследований

Сложность с набором определенных 
демографических групп в онлайн-панелях 
(укажите, каких)

Рост активности российских заказчиков

Другие отраслевые тенденции, которые 
отмечают участники рынка в 2025 году



Возможности и угрозы для отрасли на 
Российском рынке

Ключевые возможности Серьезные угрозы

Уход международных игроков дает 
возможность занять их нишу и развиваться. 
Гибкость и глубокая экспертиза оставшихся 
компаний, умение адаптироваться  

Развитие DIY, а также расширение собственных 
возможностей клиентов по сбору и обработки 
данных

Рост числа внутренних заказчиков и 
увеличение бюджета на исследования. Рост 
интереса к исследованиям со стороны новых 
отраслей (ИТ, агро, HR, госсектор)

Проблемы с телефонными опросами 

Развитие технологий сбора и обработки 
данных, импортозамещение в этой сфере

Все больший переход в онлайн вытесняет с 
рынка региональные компании, которые 
предоставляют поле для проведения 
исследований

Сокращение трудозатрат в связи с
внедрением ИИ

Изолированность от международного 
сообщества, концентрация внутри страны
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